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ZASADY OGÓLNE ZAMIESZCZANIA REKLAM W PUBLIKACJACH GOFIN  
 
 
I.  POSTANOWIENIA OGÓLNE 
 

§1 
Okre lenia i definicje: 
1. Wydawca – Wydawnictwo Podatkowe GOFIN sp. z o.o. z siedzib  w Gorzowie Wlkp. ul. Owocowa 8, 

p atnik VAT zarejestrowany pod nr NIP: 599-26-85-818, rejestr przedsi biorców w Zielonej Górze  
nr KRS 52107 b d ce Wydawc  dziennika „Gazeta Podatkowa”, serwisów internetowych, programu 
DRUKI Gofin, newsletterów oraz realizuj ce mailing. 

2. Publikacje GOFIN – wydawane przez Wydawc : 
a. Gazeta Podatkowa – dziennik publikowany dwa razy w tygodniu w poniedzia ek i czwartek,  

o zasi gu ogólnopolskim wydawany pod tytu em „Gazeta Podatkowa”, w tym wszystkie jego sta e  
i okazjonalne dodatki. 

b. Serwisy internetowe – serwisy internetowe prowadzone pod aktualnymi adresami URL:  
 https://www.gofin.pl,  
 https://sgk.gofin.pl,  
 https://www.czasopismaksiegowych.gofin.pl,  
 https://gazetapodatkowa.gofin.pl/,  
 https://serwisbudzetowy.gofin.pl,  
 serwisy satelickie np. http://www.poradnikksiegowego.pl/, 

oraz ka dy serwis, który je zast pi lub zostanie dodany. 
c. Program DRUKI Gofin – program komputerowy. 
d. Newslettery – wiadomo ci e-mail, wysy ane systematycznie przez Wydawc  do okre lonej grupy 

odbiorców o cz stotliwo ci emisji i zakresie tematycznym opisanym na stronie newslettery.gofin.pl. 
e. Mailing – niezale na reklama HTML realizowana do u ytkowników produktów Wydawnictwa 

Podatkowego GOFIN, którzy wyrazili zgod  na otrzymywanie reklam za po rednictwem GOFIN. 
3. Reklamodawca – osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadaj ca 

osobowo ci prawnej zamawiaj ca zamieszczenie reklamy w publikacjach GOFIN. 
4. Reklama – graficzny lub tekstowy materia  reklamowy w formie reklamy, og oszenia, artyku u 

sponsorowanego, banera, mailingu zamieszczany w publikacjach GOFIN, p atny wg cennika Wydawcy 
(za cznik nr 1). 

5. Publikacja reklam – zamieszczenie reklamy w publikacjach GOFIN. 
 

§2 
Niniejszy dokument opisuje zasady publikacji reklam w publikacjach GOFIN, w szczególno ci sposób  
i terminy sk adania zamówienia, ceny, warunki techniczne, sposób regulowania p atno ci, zasady reklamacji 
lub rezygnacji z zamówienia. 

§3 
Za tre  publikowanych reklam w publikacjach GOFIN Wydawca ponosi odpowiedzialno  w granicach 
wskazanych w ust. 2 art. 42 ustawy Prawo Prasowe. 
 

§4 
Wydawca nie ponosi adnej odpowiedzialno ci za szkody spowodowane si ami wy szymi, które zak óci y 
cz ciowo lub ca kowicie produkcj  lub dystrybucj  publikacji GOFIN. 
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§5 
Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyj cia publikacji reklam w publikacjach GOFIN bez podania 
przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno ci z tego tytu u. 
 

§6 
W przypadku zamówie  cyklicznych Wydawca ma prawo odmowy publikacji reklam w publikacjach GOFIN 
w trakcie ich realizacji, je eli ich tre  czy forma spotka si  z negatywnym odbiorem. 
 

§7 
1. Reklamodawca jest odpowiedzialny za zapewnienie, e przys uguj  mu prawa na dobrach 

niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorach zdobniczych,  
z tytu u tajemnicy przedsi biorstwa i inne) do pos ugiwania si  u ytymi w zleconych do publikacji 
reklamach – informacjami, danymi, utworami lub ich fragmentami, wizerunkami, znakami 
towarowymi, wzorami zdobniczymi, innymi elementami stanowi cymi przedmiot jakiejkolwiek 
ochrony prawnej. Z o enie zamówienia jest równoznaczne z o wiadczeniem Reklamodawcy,  
e powy szy obowi zek jest spe niony, za  zamawiana reklama nie jest sprzeczna z prawem lub 

zasadami wspó ycia spo ecznego (dobrymi obyczajami). 
2. Reklamodawca zobowi zany jest do naprawienia wszelkich szkód powsta ych po stronie Wydawcy  

w zwi zku z tre ci  lub form  opublikowanej reklamy w tym i do poniesienia kosztów post powa  
spornych, wpisów s dowych, kosztów zast pstwa procesowego i innych uzasadnionych wydatków 
Wydawcy, poniesionych w zwi zku z roszczeniami osób trzecich. Dotyczy to tak e tych przypadków, 
gdy stron  post powania zwi zanego z tre ci  lub form  reklamy b dzie Redaktor Naczelny Gazety 
Podatkowej lub inny Redaktor b d  pracownik Wydawcy. 

 
 
II.  WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM 
 

§8 
Publikacja reklam jest dokonywana wy cznie na podstawie pisemnego zamówienia z wykorzystaniem 
druku zamówienia (za cznik nr 2). 
 

§9 
1. Terminy dostarczenia zamówienia, terminy przes ania materia ów do akceptacji oraz terminy 

dostarczenia gotowych reklam opisuje za cznik nr 3. 
2. W przypadku indywidualnych ustale  terminy dostarczenia zamówienia, przes ania materia ów do 

akceptacji oraz terminy dostarczenia gotowych reklam s  zgodne z informacj  podan  przez Wydawc   
w druku zlecenia (za cznik nr 2). 

 
§10 

Integraln  cz ci  zamówienia jest tekst reklamy, komplet materia ów graficznych (logo, ilustracje, zdj cia 
itp.) b d  materia y gotowe do druku i publikacji. Do wszystkich materia ów drukowanych nale y do czy  
próbny wydruk (proof, cromalin itp.). W przypadku jego braku nie b d  uwzgl dniane reklamacje dotycz ce 
prawid owego odwzorowania kolorów. 
 

§11 
Wydawca w formie pisemnej wyra a zgod , po akceptacji wzoru reklamy, na jej publikacj  w publikacjach 
GOFIN. 
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§12 
1. Zamówienie, o którym mowa w §8, musi zawiera  w swej tre ci nast puj ce elementy: 

 dane Reklamodawcy (w przypadku osób fizycznych – imi  i nazwisko oraz adres zamieszkania,  
w przypadku innych podmiotów – nazwa (firma), siedziba i adres, pod którym podmiot prowadzi 
dzia alno , telefony kontaktowe), 

 numer NIP, je li Reklamodawca jest p atnikiem VAT,  
 dat  wystawienia zamówienia, 
 parametry publikacji reklamy (np. ilo  emisji, daty emisji, format reklamy, ilo  adresów itp.) 
 okre lenie formy i terminu p atno ci, 
 piecz  firmow  Reklamodawcy, 
 podpis Reklamodawcy. 

 
§13 

1. Reklamy powinny spe nia  wymagania techniczne (za cznik nr 4). 
2. Potwierdzenie zgodno ci z wymaganiami technicznymi dostarczonych reklam dokonywa  b dzie 

upowa niony pracownik Wydawcy w formie pisemnej. 
3. Wszelkie odst pstwa od wymaga  technicznych dostarczonych reklam zostan  dopuszczone  

do publikacji wy cznie na podstawie pisemnych ustale  mi dzy Reklamodawc  a Wydawc . 
 

§14 
1. Ewentualne zmiany zamówienia lub tre ci reklam Reklamodawca zobowi zany jest dostarczy  

Wydawcy na pi mie z dok adnym okre leniem ich zakresu w terminie wg za cznika nr 3. Zmiany winny 
by  zatwierdzone na pi mie przez Wydawc . 

2. W przypadku przekroczenia terminów zg oszenia zmian, o których mowa w pkt. 1 niniejszego 
paragrafu, Wydawca nie ponosi odpowiedzialno ci za skutki publikacji reklam w wersji pierwotnej, przy 
jednoczesnym obci eniu Reklamodawcy pe nymi kosztami zrealizowanego zamówienia. 

 
§15 

Rezygnacja z publikacji reklam odbywa si  na pi mie pod rygorem niewa no ci. 
 

§16 
Rezygnacja z zamówienia musi by  dostarczona Wydawcy w terminie wg za cznika nr 3. W przeciwnym 
razie nast pi obci enie Reklamodawcy w wysoko ci 100% warto ci zamówienia. 
 

§17 
1. Reklamodawca mo e dokona  w formie pisemnej wcze niejszej rezerwacji terminów i powierzchni  

na planowan  publikacj  reklam. 
2. Reklamodawca jest zobowi zany do potwierdzenia rezerwacji poprzez z o enie pisemnego zamówienia 

na publikacj  reklam obj tych t  rezerwacj  w terminie wg za cznika nr 3. 
3. Niepotwierdzenie rezerwacji w drodze z o enia pisemnego zamówienia, o którym mowa w pkt. 2 

powy ej, powoduje automatycznie anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno ci 
wzgl dem Reklamodawcy z tytu u anulowania dokonanej rezerwacji. 
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III. REKLAMACJE 
§18 

1. Reklamacje dotycz ce jako ci i sposobu publikacji reklam Reklamodawca powinien zg osi  pisemnie  
w terminie do 5 dni roboczych od daty pierwszej zakwestionowanej publikacji reklamy.  

2. Podstaw  rozpatrywania reklamacji reklam w formie drukowanej jest próbny wydruk b d cy wiernym 
odzwierciedleniem barw (proof, cromalin itp.) odpowiadaj cy rzeczywistym wymiarom wydruku, 
dostarczony przez  Reklamodawc  przed wykonaniem us ugi. 

3. Reklamacja z o ona w formie pisemnej powinna zawiera : 
 dok adny opis nieprawid owo ci w opublikowanej reklamie w stosunku do z o onego zamówienia, 
 egzemplarz publikacji z opublikowan  przedmiotow  reklam  b d  informacj , e nie dosz o do 

publikacji pomimo dostarczonego zamówienia, 
 tytu , dat  lub numer wydania publikacji, w którym dosz o lub mia o doj  do publikacji reklamy. 

4. Odpowiedzi na z o one reklamacje b dzie udziela  upowa niony pracownik Wydawcy w formie 
pisemnej. 

5. Niedotrzymanie terminu zg oszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej, powoduje utrat  
przez Reklamodawc  prawa do reklamacji reklam, jak te  kolejnych dotkni tych wad  lub usterk  
publikacji tego samego materia u w przypadku publikacji cyklicznych. 

6. Wydawca jest zobowi zany sprostowa  wady wówczas, gdy reklamacja jest uzasadniona. Form  
rekompensaty za wady, w drodze negocjacji, ustal  Wydawca i Reklamodawca. 

7. Z o enie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z op acania kolejnych zamawianych publikacji reklam. 
 
 
IV. P ATNO CI 

§19 
Wynagrodzenie dla Wydawcy za zamieszczenie reklam ustalane jest na podstawie cennika (za cznik nr 1). 
 

§20 
Reklamodawca jest zobowi zany do dokonania zap aty Wydawcy za publikacj  reklam zgodnie z informacj  
podan  przez Wydawc  w druku zlecenia (za cznik nr 2). 
 

§21 
1. Zap ata za publikacj  reklam nast puje w 100% z góry. 
2. Zap ata za publikacj  reklam nast puje w terminie zgodnym z informacj  podan  przez Wydawc   

w druku zlecenia  (za cznik nr 2). 
3. P atno  za publikacj  reklam dokonywana jest na konto: BH SA O/Gorzów Wlkp. nr 11 1030 1133 

0000 0000 3533 0151. 
§22 

W przypadku zamówie  cyklicznych Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania publikacji reklam  
w przypadku niedotrzymywania terminów p atno ci. 
 

§23 
W przypadku niedotrzymania terminu p atno ci, o którym mowa w §21, Wydawca ma tak e prawo 
odmówi  przyj cia zamówienia na publikacj  nast pnych reklam Reklamodawcy lub dzia aj cej w jego 
imieniu osoby fizycznej b d  prawnej. 
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§24 
Publikacja reklamy niestandardowej lub insertu ustalana b dzie indywidualnie przez Wydawc  
w uzgodnieniu z Reklamodawc . 
 
 
V. POSTANOWIENIA KO COWE 
 

§25 
Integraln  cz  zasad ogólnych publikacji reklam w publikacjach GOFIN stanowi: 
za cznik nr 1 (cennik), 
za cznik nr 2 (druk zamówienia), 
za cznik nr 3 (terminy), 
za cznik nr 4 (wymagania techniczne). 
 

§26 
W sprawach nieuregulowanych w niniejszym dokumencie obowi zuj  przepisy Kodeksu Cywilnego  
i przepisy Prawa Prasowego. 
 

§27 
Spory wynik e ze stosunków obj tych niniejszym dokumentem rozstrzygane b d  przez s d w a ciwy dla 
siedziby Wydawcy. 
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Za cznik nr 1 
 

CENNIK REKLAM W PUBLIKACJACH GOFIN 
 
A. Cennik reklam, artyku ów sponsorowanych, og osze  w dzienniku Gazeta Podatkowa  

 
I. Uk ad strony: 

1. wymiary jednego modu u: 48,70x39,33 mm  
2. ca a strona mie ci 40 modu ów: 264,65x359,30 mm 
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II. Cena netto reklam, artyku ów sponsorowanych, og osze : 
1) I ok adka: 

a) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 3 450 z  
b) pasek (5 modu ów) 264,65x39,33 mm: ............................................................................ 16 900 z  
c) pasek (10 modu ów) 264,65x83,79 mm: .......................................................................... 33 800 z  

 
2) IV ok adka: 

d) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 680 z  
e) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 34 800 z  
f) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 69 600 z  

 
3) 3 strona: 

g) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 580 z  
h) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 29 600 z  
i) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 59 200 z  

 
4) 5 strona: 

j) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 480 z  
k) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 27 800 z  
l) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 56 600 z  

 
5) 7 strona: 

m) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 380 z  
n) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 25 800 z  
o) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 51 600 z  

 
6) prawe redakcyjne strony: 

p) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 380 z  
q) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 25 800 z  
r) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 51 600 z  

 
7) lewe redakcyjne strony: 

s) 1 modu  48,70x39,33 mm: .................................................................................................. 1 180 z  
t) Junior page 210,67x217,05 mm: ....................................................................................... 22 400 z  
u) Full page 264,65x359,30 mm: ........................................................................................... 44 800 z  

 
8) Cena netto og osze : 

v) 1 modu  48,70x39,33 mm: ..................................................................................................... 600 z  
 
Dop aty za us ugi dodatkowe: 
• Reklama kontekstowa (tematycznie dopasowana do tre ci artyku u redakcyjnego) ......................... +50% 
• Reklama konsekutywna (reklama na dwóch s siaduj cych ze sob  stronach) ................................... +50% 
• Format niestandardowy (format wykraczaj cy poza formaty zgodne z siatk  modu ow ) ................ +50% 
• Sk ad og oszenia/komunikatu (z o enie tekstu, obrazu, przygotowanie materia u do druku) ........... +10% 

 
Brak mo liwo ci wyboru regionu publikacji reklamy. 
Nale no  za reklam  naliczana jest na podstawie ilo ci, formatu i lokalizacji wykupionych reklam. 
Rabaty s  udzielane od cen podstawowych. 
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B. Cennik publikacji banerów, artyku ów sponsorowanych w serwisach internetowych 

 
Dop aty za us ugi dodatkowe: 

• emisja w przedziale czasowym, np. poniedzia ek - pi tek, godz. 9:00 - 18:00 ............................ +20% 
• targetowanie geograficzne, np. miasto lub województwo .......................................................... +50% 

 
Wszystkie dop aty do CPM (koszt emisji 1 000 ods on) ulegaj  sumowaniu. 
Nale no  za reklam  naliczana jest na podstawie ilo ci wykupionych ods on + dop aty. 
Rabaty s  udzielane od cen podstawowych uwzgl dniaj cych dop aty. 

Forma reklamy Opis 
Wymiary 

w pikselach 
Waga 
w kB 

Format 

Cena netto  

Dost pno  CPM 
(za 1.000 
ods on) 

FF           
(forma sta a, 

tydzie  
emisji) 

Baner 

Graficzny element 
reklamowy  
w postaci 
poziomego paska 
na górze strony. 

468x60 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

148 z  - 

www.gofin.pl 
www.sgk.gofin.pl 
www.czasopismaksiegowych.pl 
www.gazetapodatkowa.pl 
www.serwisbudzetowy.pl 
serwisy satelickie 

Billboard 

Graficzny element 
reklamowy  
w postaci 
poziomego paska 
na górze strony. 

750x100 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

148 z  - 

www.gofin.pl 
www.sgk.gofin.pl 
www.czasopismaksiegowych.pl 
www.gazetapodatkowa.pl 
www.serwisbudzetowy.pl 
serwisy satelickie 

Double 
billboard 

Graficzny element 
reklamowy  
w postaci 
poziomego paska 
na górze strony. 

750x200 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

226 z  - 

www.gofin.pl 
www.sgk.gofin.pl 
www.czasopismaksiegowych.pl 
www.gazetapodatkowa.pl 
www.serwisbudzetowy.pl 
serwisy satelickie 

Baner na 
warstwie 

Graficzny element 
reklamowy  
w postaci banera 
wy wietlanego 
wszystkim 
u ytkownikom 
serwisu, na 
warstwie, do 
samodzielnego 
wy czenia. 

580x400 do 50 
JPEG 
PNG 
GIF 

286 z  - serwisy satelickie 

Rectangle 

Reklama graficzna 
zamieszczona  
w „premiowym” 
miejscu serwisu  
na stronie g ównej. 

300x250 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

- 14 000 z  www.gofin.pl 

Artyku  
sponsorowany 

Reklama w formie 
linku tekstowego  
na stronie g ównej 
serwisu, 
wy wietlana 
wszystkim 
u ytkownikom 
serwisu. Po 
klikni ciu 
w link wy wietlona 
jest podstrona  
w domenie serwisu 
z pe n  tre ci  
artyku u. 

- tytu  na stronie g ównej do  
2 wierszy 

- podstrona z tekstem do 8000 
znaków ze spacjami,  

- max. 3 obrazki (JPEG, PNG, GIF, 
min. szer. 650 px, 72dpi, o 

cznej wadze do 400 kB),  
- max. 3 linki bez atrybutu 

nofollow 

- 9 800 z  
www.gofin.pl 
www.gazetapodatkowa.pl 
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C. Cennik publikacji banerów w programie DRUKI Gofin 
 

 
Brak mo liwo ci targetowania. 
Nale no  za reklam  naliczana jest na podstawie ilo ci wykupionych ods on lub FF. 
Rabaty s  udzielane od cen podstawowych. 
 
D. Cennik publikacji banerów w newsletterach 
 

 
Brak mo liwo ci targetowania. 
Nale no  za reklam  naliczana jest na podstawie ilo ci wykupionych ods on. 
Rabaty s  udzielane od cen podstawowych. 
 
E. Cennik publikacji mailingu  
 

 

Brak mo liwo ci targetowania. 
Nale no  za reklam  naliczana jest na podstawie ilo ci wykupionych adresów. 
Rabaty s  udzielane od cen podstawowych. 

Forma 
reklamy 

Opis 
Wymiary 

w pikselach 
Waga 
w kB 

Format 

Cena netto  

Dost pno  CPM 
(za 1.000 
ods on) 

FF           
(forma sta a, 

tydzie  
emisji) 

Double 
billboard 

Graficzny element reklamowy  
w postaci poziomego paska, 
wy wietlany U ytkownikom wersji 
niekomercyjnej, reklama pojawia si  
w osobnym oknie (pop up), 
w prawym dolnym rogu przy 
uruchomieniu programu. 

750x200 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

195 z  19 000 z  
program 
DRUKI Gofin 

Forma 
reklamy 

Opis 
Wymiary 

w pikselach 
Waga 
w kB 

Format 
Cena netto  

CPM (za 1.000 
adresów)  

Dost pno  

Baner 

Graficzny element reklamowy  
w postaci poziomego paska 
wy wietlany U ytkownikom 
newslettera, pod sekcj  „Gofin.pl 
poleca” 

510x200 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

296 z  

Newsletter 
Podatkowo-Ksi gowy Graficzny element reklamowy  

w postaci poziomego paska 
wy wietlany U ytkownikom 
newslettera, pod sekcj   
„Aktualno ci i sygna y” 

220x220 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

246 z  

Graficzny element reklamowy  
w postaci poziomego paska 
wy wietlany U ytkownikom 
newslettera, pod sekcj   
„Z PIERWSZEJ STRONY GAZETY” 

510x200 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

296 z  

Newsletter Gazety 
Podatkowej Graficzny element reklamowy  

w postaci poziomego paska 
wy wietlany U ytkownikom 
newslettera, pod sekcj   
„Aktualno ci i sygna y” 

220x220 do 30 
JPEG 
PNG 
GIF 

246 z  

Forma 
reklamy 

Opis 
Wymiary 

w pikselach 
Waga 
w kB 

Format 
Cena netto 

CPM 
(za 1.000 adresów) 

Mailing  

Niezale ny reklamowy mailing HTML realizowany do 
u ytkowników produktów Wydawnictwa 
Podatkowego GOFIN, którzy wyrazili zgod  na 
otrzymywanie reklam za po rednictwem GOFIN. 

600x800 do 100 HTML 396 z  
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Za cznik nr 2 
 

ZAMÓWIENIE NR .../... 
Reklama w ............. 

 
Data wystawienia zamówienia:..................... 

 
ZAMAWIAJ CY: 
Nazwa firmy/imi  i nazwisko:     .............................................. 

Adres:       .............................................. 
Numer NIP:       .............................................. 

Osoba upowa niona do kontaktów z Wydawc :  .............................................. 

Nr telefonu :       .............................................. 

E-mail:        .............................................. 
 
Reklama w ...................  
Termin emisji:       .............................................. 
Ilo  emisji:       .............................................. 

Format:       .............................................. 
Lokalizacja:       .............................................. 

Cena us ugi netto:     .............................................. 

Rabat:        .............................................. 

Cena us ugi netto po rabacie:    .............................................. 

Podatek VAT:      .............................................. 
Cena brutto (do zap aty):    .............................................. 

 
O wiadczam, e przekazana do publikacji reklama jest zgodna z prawem oraz e znam ogólne zasady publikacji reklam 
w publikacjach GOFIN zamieszczone na www.reklama.gofin.pl i w pe ni je akceptuj .  
 
Kwot  wynikaj c  z zamówienia nale y wp aci  na konto Wydawnictwa Podatkowego GOFIN sp. z o.o.  
BH SA O/ Gorzów Wlkp., numer rachunku bankowego: 11 1030 1133 0000 0000 3533 0151 w terminie do dnia ........... 
 
 
 
 
 
 
 
 
..............................................................    ............................................................. . 
             data i podpis Wydawcy             piecz  i podpis Zamawiaj cego 

 
Wype nione zamówienie nale y przes a  mailem na adres: reklama@gofin.pl 

 
Wydawnictwo Podatkowe GOFIN sp. z o.o., ul. Owocowa 8, 66-400 Gorzów Wlkp. tel. 95 720 85 40, faks 95 720 85 60  
wpisana do rejestru przedsi biorców prowadzonego przez S d Rejonowy w Zielonej Górze, VIII Wydzia  Gospodarczy  

pod numerem KRS 52107, NIP 599-26-85-818, REGON 211070371, kapita  zak adowy: 10 000 000 z . 
Konto: BH SA O/ Gorzów Wlkp. nr 14 1030 1133 0000 0000 3533 0000 
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Za cznik nr 3   
 

TERMINY 
 

1. Rezerwacji terminu publikacji reklamy nale y dokona  pisemnie.  
2. Podane w tabelach terminy odnosz  si  do dat publikacji reklam i s  terminami ostatecznymi. 
3. W przypadku kiedy dzie  tygodnia okre lony w tabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny termin 

zostaje automatycznie przesuni ty na najbli szy dzie  roboczy poprzedzaj cy dzie  wskazany w tabeli. 
4. Materia y do akceptacji nale y przes a  do Wydawcy na adres e-mail: reklama@gofin.pl lub poczt   

na adres: ul. Owocowa 8, 66-400 Gorzów Wlkp.   
 
 
A. Terminy dostarczania reklam/artyku ów sponsorowanych, og osze  do Gazety Podatkowej 
 

 
Wydanie 

Termin 
dostarczenia 

druku 
zamówienia 

Termin 
dostarczenia 
reklamy do 
akceptacji 

Termin 
mo liwych zmian 
w tre ci reklamy 

Termin rezygnacji  
z zamówienia bez 

adnych 
konsekwencji 

Ilo  dni przed emisj  

Gazeta Podatkowa  8 dni 8 dni 4 dni 7 dni 
 
 
B. Terminy dostarczania banerów lub artyku ów sponsorowanych do:  

- serwisów internetowych 
- programu DRUKI Gofin 
- newsletterów  
- mailingu 

 

Forma reklamy 

Termin 
dostarczenia 
formularza 
zamówienia 

Termin 
dostarczenia 

reklam do 
akceptacji 

Termin 
mo liwych 

zmian  
w tre ci reklamy 

Termin 
rezygnacji  

z zamówienia 
bez adnych 

konsekwencji 

Ilo  dni przed emisj  

Baner 
Artyku  sponsorowany 
Mailing 

10 dni 10 dni 3 dni 5 dni 
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Za cznik nr 4 
 

WYMAGANIA TECHNICZNE 
 

A) Dotyczy reklam/artyku ów sponsorowanych, og osze  na amach dziennika Gazeta Podatkowa 
 

I. Pliki akceptowane do publikacji reklamy wymiarowej na amach dziennika: 
1) PDF (Portable Document Format),  
2) TIFF (Tagged Image File Format), 
3) EPS (Encapsulated Postscript File), 

 
II. Parametry techniczne dostarczanych plików: 

1) reklama/og oszenie czarno-bia e 200-300 dpi, 
2) reklama/og oszenie barwne 250-300 dpi, 
3) pliki musz  zawiera  barwy z modelu (model CMYK), 
4) sumaryczny stopie  pokrycia CMYK max 240%. 

 
III. Reklamy mog  by  dostarczone na: 

1) e-mail: reklama@gofin.pl 
2) FTP: zostanie przes any po podpisaniu zamówienia z Reklamodawc . 

 
IV. Nazewnictwo: 

Ka da nast pna nanoszona poprawka do wersji podstawowej reklamy winna by  oznaczona liter  
arabsk  wg kolejno ci zg oszonych korekt. 

 
V. Kolejno  druku: 

1) K ... (black), 
2) C ... (cyjan), 
3) M ... (magenta), 
4) Y ... (yellow).  

 
VI. Stopie  pisma: 

1) min. stopie  pisma jednoelementowego – jednokolorowego czarnego ..............................6 pkt 
2) min. stopie  pisma dwuelementowego – jednokolorowego ................................................8 pkt 
3) min. stopie  pisma jednoelementowego – wielokolorowego ..............................................9 pkt 
4) min. stopie  pisma dwuelementowego – wielokolorowego ............................................. 11 pkt 
5) min. stopie  pisma w negatywie (w zale no ci od typu czcionki) .................................. 9-11 pkt 
6) min. grubo  linii ............................................................................................................... 0,5 pkt 

Przy ma ych wielko ciach czcionki sugerowane fonty bezszeryfowe. 
 

VII. Przy druku barwnym, w technologii cold-set przy max zadrukowaniu wst gi 4 + 4, tolerancja 
pasowania kolorów, wynosi do 0,5 mm. 

 
VIII. Powtarzalno  nak adu przy druku cold-set wynosi 95% w polu zadruku. 

 
IX. G sto  optyczna: 

1) farba „yellow”   0,90 D 
2) farba „magenta”   0,90 D 
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3) farba „cyjan”   0,90 D 
4) farba „black”   1,10 D 

X. Dopuszczalna ró nica g sto ci optycznych pomi dzy aplami mo e wynosi  na odbitce do + 0,3 D. 
 

XI. Przyrost punktu: 
Przyrost punktu rastrowego w tonach rednich wynosi do 30%.  
W trakcie druku nast puje pewne powi kszenie punktów rastrowych i jest ono najwi ksze dla 
rastra o pokryciu powierzchni 40% - 60%. 

 
XII. Podstaw  rozpatrywania reklamacji jest próbny wydruk b d cy wiernym odzwierciedleniem barw 

(proof, cromalina itp.) odpowiadaj cy rzeczywistym wymiarom wydruku, dostarczony przez  
Reklamodawc  przed wykonaniem us ugi. 
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B) Dotyczy reklam i artyku ów sponsorowanych w serwisach internetowych 
 
 

I. BANER 
Graficzny element reklamowy umieszczany centralnie w górnej cz ci nag ówka strony serwisu. 
Klikni cie w baner uruchomi link/adres URL prowadz cy do wskazanej przez klienta strony www. 
Ilo  klikni  w baner reklamowy jest zliczana w statystykach. 
 
Wymiar: 468×60 px 
Waga: 30 KB 
Format: JPG, PNG, GIF 
 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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II. BILLBOARD 
Graficzny element reklamowy umieszczany centralnie w górnej cz ci nag ówka strony serwisu. 
Klikni cie w baner uruchomi link/adres URL prowadz cy do wskazanej przez klienta strony www. 
Ilo  klikni  w baner reklamowy jest zliczana w statystykach. 
 
Wymiar: 750×100 px 
Waga: 30 KB 
Format: JPG, PNG, GIF 
 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• rekomendujemy stosowanie przycisku CTA - zach cenie do klikni cia w baner 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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III. DOUBLE BILLBOARD 
Graficzny element reklamowy umieszczany centralnie w górnej cz ci nag ówka strony serwisu. 
Klikni cie w baner uruchomi link/adres URL prowadz cy do wskazanej przez klienta strony www. 
Ilo  klikni  w baner reklamowy jest zliczana w statystykach. 

 
Wymiar: 750×200 px 
Waga: 30 KB 
Format: JPG, PNG, GIF 
 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• rekomendujemy stosowanie przycisku CTA - zach cenie do klikni cia w baner 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
 

 
 
 



 
 

18 Zasady ogólne zamieszczania reklam w publikacjach Wydawnictwa Podatkowego GOFIN 

IV. RECTANGLE 
Sta y graficzny element reklamowy umieszczany w prawej kolumnie serwisu Gofin.pl nad sekcj  
„Bia a lista”. Klikni cie w baner uruchomi link/adres URL prowadz cy do wskazanej przez klienta 
strony www. Ilo  klikni  w baner reklamowy jest zliczana w statystykach. 
 
Wymiar: 300×250 px 
Waga: 30 KB 
Format: JPG, PNG, GIF 
 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu  
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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V. BANER NA WARSTWIE 
Graficzny element reklamowy wy wietlany jako reklama pop-up na rodku ekranu. Pojawia si  od 
razu po za adowaniu strony i na czas emisji przys ania tre  serwisu. Klikni cie w baner uruchomi 
link/adres URL prowadz cy do wskazanej przez klienta strony www. U ytkownik ma mo liwo  
wy czenia reklamy klikaj c w przycisk zamknij. Ilo  klikni  w baner reklamowy jest zliczana  
w statystykach. 
 
Wymiar: 750×450 px 
Waga: 50 KB 
Format: JPG, PNG, GIF 
 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• rekomendujemy stosowanie przycisku CTA - zach cenie do klikni cia w baner 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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VI. ARTYKU  SPONSOROWANY NA GOFIN.PL 
Reklama w formie linku tekstowego (do 2 wierszy) na stronie g ównej serwisu Gofin.pl  
w sekcji „Sygna y dnia”, wy wietlana wszystkim u ytkownikom serwisu. Po klikni ciu w link 
wy wietlona jest podstrona w domenie gofin.pl z pe n  tre ci  artyku u. Wielko , rodzaj i kolor 
tekstu analogiczny do z zastosowanych w serwisie. 
Artyku  bez rotacji, bez cappingu, z dopiskiem „Artyku  sponsorowany”. 
 
Tekst: 
Format dostarczania pliku: doc/xdoc 
Liczba znaków: do 8 000 znaków ze spacjami 
 
Grafika (obrazki): 
Ilo : do 3 obrazków 
Format: JPEG/PNG/GIF 
Orientacja: pozioma 
Minimalna szeroko : do 650 px 
Rozdzielczo : 72 dpi 
Waga: do 400 kB 
 
Linki w tre ci: do 3 linków bez atrybutu nofollow. 
 

 
 
 



 
 

21 Zasady ogólne zamieszczania reklam w publikacjach Wydawnictwa Podatkowego GOFIN 

VII. ARTYKU  SPONSOROWANY NA GAZETAPODATKOWA.PL 
Reklama w formie linku tekstowego (do 2 wierszy) na stronie g ównej serwisu 
Gazetapodatkowa.pl w sekcji „Wa ne informacje – Polecane tematy” wy wietlana wszystkim 
u ytkownikom serwisu. Po klikni ciu w link wy wietlona jest podstrona w domenie 
gazetapodatkowa.pl z pe n  tre ci  artyku u. 
Wielko , rodzaj i kolor tekstu analogiczny do z zastosowanych w serwisie. 
Artyku  bez rotacji, bez cappingu, z dopiskiem „Artyku  sponsorowany”. 
 
Tekst: 
Format dostarczania pliku: doc/xdoc 
Liczba znaków: do 8 000 znaków ze spacjami 
  
Grafika (obrazki): 
Ilo : do 3 obrazków 
Format: JPEG/PNG/GIF 
Orientacja: pozioma 
Minimalna szeroko : do 650 px 
Rozdzielczo : 72 dpi 
Waga: do 400 kB 
 
Linki w tre ci: do 3 linków bez atrybutu nofollow. 
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C) Dotyczy reklam w programie DRUKI Gofin 
 

DOUBLE BILLBOARD  
Graficzny element reklamowy w postaci poziomego paska, wy wietlany u ytkownikom wersji 
niekomercyjnej, reklama pojawia si  w osobnym oknie (pop up), w prawym dolnym rogu przy 
uruchomieniu programu. 

 
Wymiar: 750×200 px 
Waga: 30 kB 
Format: JPG, PNG, GIF 

 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• rekomendujemy stosowanie przycisku CTA - zach cenie do klikni cia w baner 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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D) Dotyczy reklam w newsletterach 
 

BANER 
Graficzny element reklamowy wy wietlany U ytkownikom newslettera. 

 
Wymiar: 510x200 px lub 220x220 px 
Waga: 30 kB 
Format: JPG, PNG, GIF 

 
Zalecenia: 
• unikanie zbyt du ej ilo ci tekstu lub nieczytelnej tre ci 
• nawi zanie reklamy do strony docelowej 
• reklama nie mo e wprowadza  u ytkowników w b d 
• reklamy z bia ym t em musz  by  otoczone ramk , aby oddziela y si  od reszty serwisu 
• zabronione jest u ywanie grafiki przypominaj cej systemowy przycisk zamykania 
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E) Dotyczy Mailingu 
 

I. Sk adniki wiadomo ci mailingowej 
1. Wszystkie elementy mailingu (HTML, grafiki, teksty) nale y przes a  jako kompletny pakiet ZIP.  
2. Plik ZIP nale y wys a  na adres: reklama@gofin.pl. 
3. Nazwa pliku powinna by  zgodna ze schematem: 

nazwa_firmy_DD_MM_RRRR_vN.zip (przy kolejnych poprawkach zwi kszamy numer wersji: v2, v3…). 

4. Nie wolno wysy a  za czników bezpo rednio w mailu – wszystkie materia y nale y przes a   
w pliku ZIP. 

5. Wszystkie elementy graficzne powinny by  przygotowane w rozmiarze docelowym i znajdowa   
w folderze images/. 

 
II. Elementy obowi zkowe w mailingu 

1. Temat wiadomo ci (nie w ca o ci kapitalikami). 
2. Nazwa nadawcy (nie mo e wprowadza  w b d: bez RE, FW). 
3. Adres zwrotny. 
4. Stopka z pe n  nazw  firmy, adresem, numerem REGON i NIP. 
 

III. Dokument HTML – ogólne zasady 
1. Kod HTML musi by  poprawny i zgodny z praktyk  mailingow  (zalecany minimalny standard 

HTML 4.01 Transitional). 
2. Kodowanie znaków: UTF-8. 
3. Waga pliku HTML:  100 kB. 
4. Wszystkie style CSS mog  by : 

• inline w elementach HTML (<td style="font-size:14px;">…</td>) 
• w <head> w znaczniku <style type="text/css">...</style>. 

5. Szeroko  mailingu: maks. 600 px; zalecana wysoko : maks. 800 px (zalecane dla pierwszego 
ekranu). 

 
IV. Style i CSS 

1. Jednostki fontów: tylko px. 
2. Dozwolone w a ciwo ci CSS: kolor, font-family, font-size, background-color (bez background-

image). 
3. Niedozwolone w a ciwo ci i znaczniki: 

• line-height, position, float, height:100% 
• <ul> z w asnym formatowaniem 
• <script>, <iframe>, <form>, <input>, <textarea>, <map>, ActiveX, <title> 
• inne meta ni  deklaracja charset (<meta charset="UTF-8">) 

4. T a obrazkowe s  zabronione (background-image, background="…", background-repeat). 
5. Wszystkie atrybuty HTML w cudzys owach (width="600", style="…", class="…") 
 

V. Grafiki i linki 
1. Wszystkie obrazki musz  mie : 

• border="0" 
• atrybut alt="opis grafiki" 

2. Linki nie powinny zawiera  rel="nofollow". 
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VI. Zawarto  <body> 
1. Tre  mailingu musi znajdowa  si  w <body>. 
2. <body> nie mo e mie  dodatkowych atrybutów typu onload, background, style globalne. 

 
VII. Specyfika przekazywania obrazów 

1. Wszystkie grafiki nale y przygotowa  do pobrania z serwera GOFIN (folder images/). 
2. W HTML u ywamy cie ek wzgl dnych, np.: <img src="images/banner.jpg" alt="Banner" 

border="0">. 
3. Optymalizacja wielko ci grafik (kompresja) zalecana w celu zmieszczenia pliku HTML w limicie  

100 kB. 
 

VIII. Zalecany szablon struktury HTML 
<html> 

<head> 
<meta> 

<style> 
… 
</style> 

</head> 
<body> 
… 
</body> 

</html> 
 

IX. Pozosta e 
1. Nazwa nadawcy oraz temat wiadomo ci nie mo e wprowadza  odbiorcy w b d (np. poprzez 

umieszczenie informacji RE, FW, itp.) oraz sugerowa , i  wiadomo  jest korespondencj  
prywatn .  

2. Nie b d  przyjmowane do realizacji dokumenty przygotowane w standardzie XML, XHTML oraz 
MS Word oraz z b dnie przygotowanym dokumentem HTML. 

3. Nale y pami ta , i  niektóre programy pocztowe wy wietlaj  elementy graficzne dopiero po 
skorzystaniu z opcji „pobierz obrazki”. 

4. Przygotowany dokument HTML nie mo e zawiera  ni ej wymienionych elementów: 
• META innych ni  deklaracja kodowania czcionki 
• JAVASCRIPT 
• TITLE 
• MAP 
• INPUT 
• IFRAME 
• FRAME 
• Active X 
• FORM 
• TEXTAREA 
• skryptów ledz cych 

 
  


